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1. Balance

a. Eventos.

b. Balance 2022-I.

2. Análisis de información

a. Ventas totales.

b. Envasado y granel.

c. Redes.
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Demanda estimada de GLPDemanda estimada de GLP1. Balance
Eventos

Oferta:

• OPC I Semestre 2022:

Demanda

• Se presentan cifras de venta de acuerdo con la última actualización del SUI: 23 de enero de 2022.
• Reducción del precio regulado de ECP en diciembre de 155 $/kg
• Se estiman ventas en diciembre 2021 de 59,98 millones de kg, es decir, un 5,6% menos en comparación con diciembre de

2020, 0,28% más en comparación con el mes de noviembre de 2021.

• Se cuenta con el 88,4% de la información de ventas reportada para el mes de diciembre de 2021.
Reportado en SUI = 53,04 millones de kg

1. Balance
Eventos
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1. Balance
Ventas

• Promedio de ventas 2021: 60,28
millones de Kg/mes.

Fuente: SUI, O3 y Cálculos GASNOVA.
Nota: Valores ajustados por GASNOVA con promedio trimestral para información no reportada con fecha de 23 de 

enero de 2022.
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Fuente: Ecopetrol. SUI. Cálculos: Gasnova.

1. Balance
Balance 2022-I

• Para el primer semestre de 2022, con unas
ventas estimadas en 61.500 toneladas, la
oferta de Ecopetrol cubre el 79% de las
necesidades de abastecimiento.

• De ese 21% restante, el 10% es importado y el
resto de compra a otros productores a precios
iguales o superiores a los de importación.
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2. Análisis de información
Ventas totales

• Ventas totales en diciembre 2021: 59,98 millones de
Kg (0,3% más que en noviembre de 2021, 5,6%
menos que en diciembre 2020).

• Promedio ventas año 2021: 60,28 millones de
Kg/mes. (5,88% más que el mismo periodo de 2020).

• Promedio diario ventas totales en diciembre 2021:
1,93 millones de Kg. (2,96% menos que noviembre
2021).

Fuente: SUI, O3 y Cálculos GASNOVA.
Nota: Valores ajustados por GASNOVA con promedio trimestral para información no reportada con fecha de 23 de enero de 2022.



7

Demanda estimada de GLP2. Análisis de información
Envasado y granel

• Ventas envasado en diciembre 2021: 38,73 millones
de Kg (0,66% más que noviembre de 2021, 12,29%
menos que en diciembre 2020).

• Promedio envasado año 2021: 40,07 millones de
Kg/mes. (1,6% más que el mismo periodo de 2020).

• Ventas granel en diciembre 2021: 19,53 millones de
Kg (0,26% menos que en noviembre de 2021, 9,3%
más que en diciembre 2020).

• Promedio granel año 2021: 18,54 millones de
Kg/mes. (15,44% más que el mismo periodo de
2020).

Fuente: SUI, O3 y Cálculos GASNOVA.
Nota: Valores ajustados por GASNOVA con promedio trimestral para información no reportada con fecha de 23 de enero de 2022
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Demanda estimada de GLP2. Análisis de información
Envasado y granel

• Promedio diario ventas de envasado en diciembre
2021: 1,25 millones de Kg (2,59%, menos que
noviembre 2021).

• Promedio diario en el año 2021: 1,32 millones de Kg.

• Promedio diario ventas de granel en diciembre 2021:
0,63 millones de Kg (3,5% menos que noviembre de
2021).

• Promedio diario en el año 2021: 0,61 millones de Kg.

Fuente: SUI, O3 y Cálculos GASNOVA.
Nota: Valores ajustados por GASNOVA con promedio trimestral para información no reportada con fecha de 23 de enero de 2022.
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Demanda estimada de GLP2. Análisis de información
Redes

• Ventas por redes en diciembre 2021: 1,72 millones
de Kg (2,11% menos que noviembre de 2021,
13,7% más que en diciembre 2020).

• Promedio de venta por redes en 2021: 1,66
millones de Kg (16,77% más que el mismo periodo
de 2020).

• Promedio diario ventas de redes en diciembre
2021: 0,055 millones de Kg. (5,27% menos que
noviembre 2021).

• Promedio día redes año 2021: 0,0546 millones de
Kg.

Fuente: SUI, O3 y Cálculos GASNOVA.
Nota: Valores ajustados por GASNOVA con promedio trimestral para información no reportada con fecha de 23 de enero de 2022
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Fuente: SUI.SSPD.2022. Cálculos: Gasnova.

• El consumo se ha reducido en la
medida en que el G ha subido.

• Las ventas cayeron entre julio y nov de
2021:
ü De 63.006 a 59.813 tons/mes.
ü Es una caída del 5% en ese

periodo.
ü Se presentaron algunos meses con

consumos atípicos por
contingencias en las operaciones
de ECP y TGI.

• Las distribuidoras se han visto
impactadas en doble vía:
ü Caída en ventas.
ü Reducción en sus ingresos brutos

(CyD), debido al incremento del
PVP.

1. Impacto del incremento de los 
precios en los agentes. 


